服务网点覆盖全国八成以上乡镇

供销合作社科学发展为“三农”
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服务“三农”，供销合作社亮出了一份振奋人心的答卷。

2011年，供销合作社全系统销售总额达到20255.1亿元，全系统资产总额达到8530亿元，主要经济指标连续10年保持两位数增长。今年1—5月，实现销售总额8881亿元，同比增长30%。消费品零售额2788亿元，同比增长33%，增幅比全社会高18个百分点。
人心齐、干劲足、面貌新。随着自身实力的增强，供销合作社的服务能力、带动能力也显著提升，各地干部群众由衷地说：“供销合作社又回来了。”
脱胎换骨展新颜

去年，在中国企业500强排行榜上出现了一个崭新的企业：中国供销集团。对大多数人来说，这是一个既熟悉又陌生的名字，引起了人们的强烈关注。

组建中国供销集团，是全国供销合作总社整合社有资源、壮大经济实力、形成发展合力、提升服务能力的重大举措。

以前，供销合作社发展质量不高、活力不足，主要是因为计划经济时期形成的结构性矛盾和粗放型发展方式尚未根本改变。坚持科学发展，必须要找出病根、对症取药。针对在发展中存在的问题，供销合作社以改革为突破口，抓管理、求创新、集合力、强服务，先后推出一系列新举措，逐步打造出一批引领全系统发展的“国家队”，培育出一批服务“三农”需求的“生力军”。
——改革机制，提升活力。转变联合社职能、理顺社企关系、改革产权制度，建立现代企业制度，形成城乡并举、工贸并重的多元发展新格局。
——优化结构，提高效益。支持农资、棉花、再生资源等行业的社有企业推行全产业链发展模式，向行业价值链高端迈进，推动传统产业转型升级，提高企业抗风险能力和可持续发展能力。
——面向市场，加快创新。鼓励、支持、引导发展多种形式的合作经济，把城乡居民需求统筹起来，扩大服务领域，创新服务方式，完善服务体系。
全国供销合作总社党组书记、理事会主任杨传堂说：“坚持为农服务宗旨不动摇。这是供销合作社深化改革、实现又好又快发展的根本立足点和出发点，也是改革能否成功的关键。”

供销合作社面貌焕然一新。

经济实力显著增强。中国供销集团、安徽辉隆、黑龙江倍丰等一批涉农企业迅速发展壮大，成为具有重要行业影响力的骨干龙头企业。2011年，中国供销集团跻身中国企业500强第八十三位。

服务能力明显提升。目前，全国供销合作社系统发展各类经营服务网点78万多个，覆盖全国80%以上的乡镇和1/3以上的行政村，全系统从业人员超过200万人。
社会角色更加重要。目前，供销合作社系统承担着70%左右的化肥、农药等农资储备和销售任务，棉花经营量占到全社会的55%。在执行搞活流通、平抑物价等方面，供销合作社正成为各级政府的重要抓手和农民的贴心人。
如今，走进城乡大地，一个个以“合”字为主体、白底绿字的“中国供销合作社”标志随处可见，成千上万的农家店、农资店、庄稼医院、农技服务中心遍布农村。

今年是联合国大会确定的“国际合作社年”。中国供销合作社的发展与实践，同样吸引着全世界合作社的目光。

供销合作社发展蓬勃而上，供销合作社事业深入人心。
服务基层显本色

5月17日，四川郫县古城镇花牌村，在干净整洁的供销合作社农村社区服务中心，伴随着打印机“刷刷”的声音，只按了几个数字，潘瑞良就通过农业银行设在这里的“助农取款机”取出了500元钱：“农行的储蓄所镇上才有，以前，存取款都要进城。自从社区服务中心有了取款机，就方便多了。”

全国供销合作社有2.2万个基层社。科学发展，就是要找准优势、发挥好优势。供销合作社以基层社为依托，将供销合作社的业务范围从传统的供、销领域拓展到社会服务领域，把服务送到农民的心坎上。
科技服务，提升水平。四川、河南等供销合作社将农业科技服务融入各项经营服务活动之中，建成2.6万家庄稼医院。科技下乡、农资入户，越来越多农民感受到了供销合作社科技服务的便利和实惠。
　　文化服务，创新形式。江苏、天津等供销合作社加大对农村文化服务网络建设的支持和帮扶力度，为各类公益性文化活动提供平台。一些供销合作社依托社区服务中心，开展文体娱乐、劳动就业、远程教育等公共服务。 

　　社会服务，拓展领域。在四川成都温江区供销合作社的一家综合服务社内，记者看到，农资超市、农技辅导、信息发布、农机维修……农民在生产中可能遇到的问题，都能在这里找到解决办法。 

　　杨传堂说，面向“三农”，改革创新，不断拓展发展的新领域，这是供销合作社全面融入经济社会发展大潮，提升服务能力、壮大经济实力的必然选择，也是国际上合作经济发展的基本经验。

　　截至今年5月，全国供销合作社已经建设基层综合服务社24万家，覆盖全国1/3的行政村。综合服务社已经成为新时期展示供销合作社形象的重要窗口，成为各级政府推进城乡公共服务均等化、加强和创新社会管理的平台。 

　　沟通城乡送实惠

　　“以前，镇里的小卖部商品不齐全，大件商品都要到县城去购买。现在，有了农家超市，家门口就可以放心购物，方便又实惠。”在湖北通城县沙堆镇供销合作社农家超市门口，村民吴爱国说。 

　　浴火重生，凤凰涅槃。这些年，全国供销合作社走出三尺柜台，引进现代流通模式，着力建设“新农村现代流通网络工程”，着力打造农资、日用消费品、农副产品、再生资源用品等四大网络体系，特别是发挥网络优势，积极参与鲜活农产品流通，推进产需对接，改变了农村流通组织的落后面貌。 

　　四大网络，四龙舞腾，供销合作社为农民送来了实实在在的实惠。 

　　买日用消费品更方便了。新合作、江苏苏果、四川好邻居……供销合作社培育出了一大批连锁经营品牌。其中新合作商贸连锁公司发展经营网点近10万个，网络遍布全国16个省份的800多个县域市场。 

　　卖农副产品不再难了。宁夏银川供销合作社发挥网络信息优势，把当地的西瓜、甜瓜卖到了内蒙古、陕西、青海的农贸市场，每公斤价格比当地高出1—2元。 

　　买化肥农资更便宜了。山东德州供销合作社建成农资经营网点2800多个，不仅满足了全市农业需肥量的60%，还能为农民节省成本10%以上。 

　　废旧物资也能回收利用了。四川马边县供销合作社按照“回收企业+乡镇回收站+村级回收点+保洁员”的运作模式，建设“回收、加工、利用”三位一体的再生资源回收体系，不仅实现了农村可利用垃圾得到回收利用，农村污染还能得到有效遏制。 

　　开门办社，招贤纳才，联合发展。在“新网工程”建设过程中，供销合作社以开放的视野、开阔的思路，全方位加强与系统外的联合合作，借力、借脑、借智，实现了跨越式发展。 

　　龙头带动促增收

　　走进云南蒙自市新安所镇小红寨村，成片的石榴园鲜花绽放。寨子里，一幢幢别墅式的民房映入眼帘。正在忙着给石榴树浇水的村民黄俊成说，“是供销合作社领办的石榴产销专业合作社，让村民走上了致富路。”

　　供销合作社的“根”在农村，服务对象是农民，有一大批懂技术、善经营、会管理的专业人才。依托人力资源优势，供销合作社创办、领办了6.7万多家专业合作社，遍布种植、养殖、销售等领域。专业合作社成了供销合作社参与农业产业化经营、带动农民增收的龙头。 

　　有了龙头，农民有了致富门路。浙江萧山供销合作社以钱江蔬菜食品公司为依托，通过专业合作社，带动农户近2万户。去年，钱江公司收购各类鲜蔬菜5万余吨，不仅使农户获得销售收入1800万元，还使400多名季节性劳动用工获得劳务收入900多万元。 

　　有了龙头，产品质量有了保证。四川郫县唐元镇供销合作社锦宁韭黄专业合作社发展农户458户，建设韭黄生产基地3000亩，注册了“锦宁”商标，统一品种、统一生产栽培技术、统一农资供应，价格比普通韭黄高出20%。新鲜脆嫩的韭黄卖到了成都的家乐福、沃尔玛等大型超市，还出口日本、韩国市场。

　　有了龙头，联合发展有了依托。山东、江苏等供销合作社通过组建农村合作经济组织联合会、行业协会等方式，推进专业合作社之间的联合合作，打破单个专业合作社在市场开拓、资金借贷等方面的局限，发挥供销合作社系统的整体合力。 

　　杨传堂表示，当前，供销合作社系统正处在科学发展、又好又快发展的好时期，机遇好、事业大、舞台宽。各级供销合作社要抓住机遇，开拓创新，进一步提升经济实力、发展活力、为农服务能力，让供销合作社事业走上持续稳定健康发展的轨道

